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Zusammenfassung der Ergebnisse und Ausblick

Juliane Votteler

Ergebnisse: Panel 1: ,,Kreative Grenzgange“ Kultur und Wirtschaft

Vertreter der Forschung regt engere Zusammenarbeit von Naturwissenschaften und Geisteswis-
senschaften an. Formale Bedingungen an Instituten — etwa fur Neueinstellungen — erweisen sich
als Hemmnis und sollen Gberprift werden.

Technologische Erkenntnisse in kinstlerische Prozesse zu Ubersetzen istim Interesse der
Kunst- und Kulturschaffenden. Auch dafur braucht es Projekte, die Natur- und Geisteswissen-
schaften zusammenbringen.

Vorgeschlagen wird, die Allianz von Natur- und Geisteswissenschaften nach franzosischem Vor-
bild aktiv zu férdern, moglichst schon im Studium.

Sind solche Kooperationen erwtinscht, soll man sie zur Bedingung fur Forderprojekte machen



und in Ausschreibungen verankern.

Besetzung der Gremien und Kuratorien soll Gberdacht werden: Zukunftsweisend ist, eine Person
aus dem Digital-Bereich aufnehmen.

Kinstler werden von Seiten der Wirtschaft als Impulsgeber fur Innovationsabteilungen gesehen.
Dieser Aspekt zielt auf ein firmeninternes Miteinander von Kunst und Wirtschatft.

Die intrinsische Motivation, sich fir Kunst und Kultur einzusetzen, ist bei Unternehmen in Baden-
Wirttemberg ausgepréagt. Dies gilt es zu wirdigen.

Firmen winschen sich mehr spezifische Angebote von Kultureinrichtungen: etwa Mitarbeiter-
fUhrungen. Firmen mochten ihren Mitarbeitern etwas bieten, nicht nur als Sponsor und Geld-
geber betrachtet werden. Pladoyer fir mehr Mut fir mehr gemeinsame Projekte.

Fordervereine kdnnen ein Bindeglied zwischen Wirtschaft und Kultur darstellen und bei der Ver-
netzung helfen.

Beispiele fir gelungene Kooperationen zwischen Kultur und Wirtschaft, zwischen Natur- und
Geisteswissenschaft gibt viele, trotz diverser Anlaufschwierigkeiten. Diese Hirden gilt es
einzuebnen und beglnstigende Strukturen zu schaffen. Hier ist die Politik gefragt.

Panel 2: ,,Die Kommune als Impulsgeber

Allianzen zwischen Schulen und Kultureinrichtungen sollen Uber freie Eintritte hinausgehen. Pla-
doyer fur einintegratives Sponsoring und ein nachhaltiges Miteinander. (aus Panel 1)

Impulse aus den Kommunen kdénnen Schulen ermutigen, Kultur in den Stundenplan zu integrie-
ren. Kinder lernen dabei die Angebote von Kultureinrichtungen vor Ort oder die Musikschule im
Klassenzimmer kennen. Das baut Hemmschwellen ab. Nicht nur bei den Kindern, auch bei
bildungsfernen Eltern. Sie erleben Kultur teilweise erstmals durch die Prasentationen der Kinder.
Insofern wirkt kulturelle Bildung generationenibergreifend. Diese Chance will genutzt sein.
Auseinandersetzung mit Kunst férdert das Durchhaltevermdgen von Kindern.

Kultur braucht Raume: Bereitstellung von Gebauden und Gelanden — auch als Zwischennutzung
— durch die Kommunen foérdert ehrenamtliches Engagement und ermdglicht eine lebendige



Soziokultur.

e Junge Akteure gewinnt man mit grofitmoglicher Offenheit. Hier heillt die Maxime ,Einfach mal
machen!®. Entscheidend sind das Interesse und die Lust der potenziellen Mitspieler.

e Mut zum Risiko zahlt sich aus: Scheitern muss erlaubt sein und als Erfahrungswert positiv oder
neutral konnotiert werden. Alle Beteiligten sind aufgefordert, Uber den Tellerrand zu schauen.

e Zur Wissensvermittlung gehort, an eine weitere Verbreitung zu denken: etwa durch die Nachnut-
zung eines analogen Angebots dank Streaming.

e Kultureinrichtungen und Institutionen verfigen Uber schlummernde Schatze, die junge Kultur-
interessierte kreativ nutzen kdnnen. Daflr missen diese Schatze zuganglich sein. Beispiel:
Bilder von gemeinfreien Kunstwerken lassen sich kreativ nutzen, sofern sie nicht erneut privati-
siert werden. Kann die Politik hier Anreize fir die Museen und dergleichen schaffen?

Panel 3: ,,Starke Burgerschaft”

e Starke Burgerschatft lebt von der Moglichkeit, sich einbringen zu kénnen.

e Man findet eher Leute, die Verantwortung tdbernehmen, wenn die ehrenamtlichen Aufgaben auf
mehreren Schultern verteilt sind. Es braucht Strukturen, die das ermdglichen.

e Die Grunde fur Kulturferne oder die Nichtnutzung des kulturellen Angebots solle durch die Kom-
munen regelmafig ermittelt werden, etwa durch Umfragen.

e Kultur wird als Gemeinschaftserlebnis wahrgenommen: Angebote fir Alleinstehende und Perso-
nen mit weniger kulturaffinen Angehdrigen kdnnen diese Gruppe mobilisieren.

e Die Einrichtung von Kulturbeiraten kann dabei helfen, die Stimme der Kulturschaffenden in die
Politik hineinzutragen.

e Esbraucht eine bessere Vernetzung der kulturrelevanten Kanale mit den Anbietern und Forde-
rern von Kultur: Radiosendungen erreichen Jugendliche und junge Erwachsene eher als klassi-
sche Anzeigen in Printmedien.

e Publikationskandle mussen bekannt sein, um sie nutzen zu koénnen.



